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Umyjesto predgovora

(Znatno skraceni izvadak iz predavanja "Geino novo ruho" koje je
Micky Remann odrzao u Todtmossu 1990., povodom konferencije
"Obrisi i perspektive kulture u ekoloSkom okviru").

Rusty Schweickhart jedan je od astronauta koji su 1969. u sastavu
misije Apollo 9 letjeli u svemir.

Samim time bio je turist i imao je zadatak u uvjetima besteZinskog
stanja testirati Zivotnu naprtnjacu, s kojom bi se sljedeca misija treba-
la spustiti na Mjesec. Igrom slucaja, ukazala mu se prilika da Zemljin
ekoloski sustav vidi i preispita sa sasvim druge strane.

Rustya Schweickharta poslali su iz kapsule vezanog samo "pse¢om
uzicom". Posada kapsule oc¢ajnicki je pokuSavala ukljuciti kameru. No,
nesto je zapelo. Kompjutorski se program zablokirao. U kontrolnom
centru u Houstonu ve¢ su postali nervozni. Cijeli program Apollo ovi-
sio je o tome da sada naprave vazne snimke i provedu vazna ispitiva-
nja. Rusty Schweickhart nije kretao jer je morao Cekati signal. Pitao
se, Sto mu je Ciniti. Vidio je Plavi planet, vidio je fraktalne udoline Hi-
malaje, snijegom prekrivene planine i oblake, koji su se jedni oko dru-
gih vrzmali u kaoti¢nim, biopoeti¢nim oblicima i shvatio - sasvim u
suprotnosti s onim §to je bilo njegov sljedeci zadatak - ova je Zemlja
Zivo bice.

Rusty Schweickhart je kasnije rekao da je vje¢no zahvalan ¢injenici
$to je bio prva nezaposlena osoba u svemiru jer mu je ova kratka ne-
zaposlenost bila dostatna da dramati¢no promijeni svoju osobnu per-
cepciju o tome $to jest i Sto ¢ini. Kad se vratio na Zemlju, u srcu je no-
sio Zivu sliku Plavog planeta.

Rusty Schweickhart je na konferenciji u Budimpesti utemeljio novi
mit o Gei, majci Zemlji. Pred Sezdeset astronauta iz cijelog svijeta re-
kao je da ima dojam kako je Gea zasluzila svoje ime jer da je majka u
pravom smislu rijeci i da se nalazi u procesu reprodukcije. Ona se po-
rada! Jer ako je Gea zZivo bice - a Cini se da se u tome svi slazu - tada
nedostaje samo nesto, ¢ime se odlikuju ziva bi¢a: mora se razmnoZza-
vati jer zZiva bic¢a koja se ne razmnozavaju to i nisu. Kako to ona ¢ini?
Nitko ne zna. No, ipak se vrijedi pozabaviti tom mislju. Svako rodenje
je prirodan, ali izvanredan, dapace, katastrofican dogadaj. Postoji,
medutim, razlika, fiksiramo li svoj pogled na simptome ili promatra-
mo cilj ovog procesa. Rusty Schweickhart je rekao da zivimo u nezna-
nju obzirom na ¢injenicu da je radanje ono $to Geu u ovom trenu ta-
ko dramati¢no zaokuplja. Kod mnogih Zivih bica koja su tik pred po-
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radanjem, moZe se primijetiti ekstreman rast potrebe za energijom.
Oslobadaju se Stetne tvari koje se fizickim sredstvima jedva mogu uk-
loniti. Ni kod Gee to nije drukcije.

Sto znadi da se Zivuéi planet razmnozZava, vjerojatno si ne mozemo
predstaviti. Ipak, moramo prevaliti i zadnji korak hipoteze o Gei i po-
kusSati si predociti ono nemoguce — porodaj - jer bi nam se, inace, mog-
lo dogoditi da svojom ignorancijom prouzro¢imo dolazak mrtvoro-
denceta na svijet. Mozemo si, StoviSe, dopustiti da ne znamo $to Gea
namjerava jer bice s nekoliko milijardi godina na grbaci zna viSe od
nas, koji ovuda bauljamo tek nekoliko desetaka godina kontinuirane
svijesti. Mi moZemo znati upravo onoliko, koliko nam ona to dopusti.

Ako bismo se, dakle, mogli sloziti oko toga da Gea rada, iz toga bi
proizasao jasan zahtjev: zaStita trudnice Zemlje! Njezinu trudnocu,
medutim, moZzemo cuvati samo ako se smatramo simbiontima, a ne
pukim korisnicima. Moramo, dakle, na¢i nacin kako ¢emo od parazi-
ta postati simbionti. Nije to lako jer zahtijeva radikalnu promjenu
onoga $to smo i ¢ime se smatramo. Treba poci od toga da Gea voli
takva stvorenja, koja ¢e iz gliba izaci tako da sama sebe izvuku drZeci
se za vlastitu kosu.

Jos§ jedno razmisljanje na kraju: ako Gea zivi, ako je rodena, ako sa-
ma rada, metaforicki ili uistinu, tada je jasno da ¢e jednog dana i um-
rijeti. Na srecu, znamo da se ne umire trenutacno, ¢im se pomisli na
smrt. Znamo, takoder, da nerazmiS$ljanje o smrti ne donosi vjecni Zi-
vot. I Gea ima nepredvidivo pravo na smrt. Pri svoj nasoj dobroj volji,
pri svem nasem angazmanu oko Zivota ovo ne smijemo previdjeti jer
to ne bi bilo u skladu s onime $to znamo o Zivotu.

Misao da majka Zemlja rada je nova. Je li stoga apsurdna? Nalazi-
mo se u situaciji da tehnoloski pritiSéemo po gasu, a mitoloski gleda-
mo u retrovizor. Stvarne probleme percipiramo tek onda kad se poja-
ve u proSlosti. William James je o tome jednom rekao: "Na pocetku svi
kazu da je apsurdno, a na kraju kazu da su to cijelo vrijeme znali".
Osobina je novoga da prije nije postojalo.

Micky Remann
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Uvod

U razgovorima o godiSnjem odmoru i putovanjima stalno se pojavlju-
ju izrazi kao $to su "najdragocjeniji dani u godini", "desert godine" ili
"najpopularniji oblik srece". Poznato je da turizam svojim ritualnim,
utopijskim i pluralistickim karakterom bitno doprinosi podrzavanju
kulturnog identiteta. Pa ipak, turizam je sve ¢eSce na udaru kritike.
Novo je da kritizirani ¢uje kritiku, razumije i uzima je ozbiljno. Ne ra-
di se o viSe o elitnoj kritici koja se jednostavno okreée protiv masov-
nog turizma, ili o ideolo$koj kritici koja pauSalno preispituje motive za
bijeg turista ili o zelenoj kritici koja uporno javno zigose svaku poslje-
dicu turizma na prirodni okolis.

Kritika, kakva je danas u prvom planu, izrazava nelagodu onih koje
turizam pogada, a odnosi se prije svega na dinamicne sile turistickog
razvoja iz perspektive ciljnih podrué¢ja. Razumni turisticki radnici i sa-
mi su primijetili da se granice kvantitativnog razvoja mogu sve jasnije
vidjeti i osjetiti.

Mnogima od nas sve je jasnije da zivotni stil koji podrazumijevamo
ne moze postati univerzalnim, a to znaci da ne moze opstati u buduc¢-
nosti. Kad bi si, na primjer, ljudi u Indiji priustili mobilnost kakvu mi
imamo, za manje od deset godina potroSile bi se svjetske rezerve naf-
te. Mnoge su prijetnje postale globalne. "Misli globalno, djeluj lokal-
no", glasi parola. A viSestruke dodirne tocke s turizmom, brojna uza-
jamna djelovanja izmedu ekoloskih, politickih, gospodarskih i drustve-
nih promjena i turistickog razvoja postala su sve izrazitija.

Pocevsi od Ria 1992. stalno se, uz pomoc velikih konferencija, otkri-
vaju globalni ekoloski problemi i njihova povezanost s proizvodnjom,
mobilnos¢u i potro$njom i o njima se diskutira u Sirokoj javnosti. Pra-
ve se nacrti "politi¢ckih Marshallovih planova u svrhu ravnoteze" (Al
Gore, 1992.) i globalnih poduzetnickih perspektiva za razvoj okolisa
(Schmidheiny, 1992.). U svim je ovim dokumentima vidljivo da je eko-
loski zaokret u industrijaliziranim zemljama jednako tako vazan kao i
smanjenje prirasta stanovniStva u zemljama Treceg svijeta. Pritom se
smatra da je ekoloski zaokret u zemljama Sjevera lakse provediv nego
humane mjere demografske politika u zemljama Juga.

Nakon svih ovih studija, konferencija i publikacija danasnja je gene-
racija stavljena u osjetljivu poziciju jer mi za sebe viSe ne mozemo re-
¢i - "nismo znali". Posljedice naSeg ¢injenja i naSih propusta postale su
predvidive. Jost Krippendorf (1993., str. 30.) napisao je jednom: "Gos-
podine, ne oprosti im jer vrlo dobro znaju Sto ¢ine."
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Ovom se publikacijom Zeli pokuSati prikazati danasnje, za turizam
relevantno znanje o ekoloSkoj kompleksnosti i iz njega izvesti opceni-
ta nacela o ponaSanju s ciljem odrzivog razvoja turizma. U prvom pla-
nu stoji generacijska tolerancija, tj. danasnjim djelovanjem ne smiju se
u znatnoj mjeri ograniciti opcije buducih generacija. Radi se dakle o
tome, da stecena sloboda putovanja, kao najpopularniji oblik srece,
bude moguca i za naSe unuke i o tome da turizam kao temelj blagos-
tanja i kulturnog identiteta mnogih regija s ponosom ostavimo u nas-
ljedstvo svojim unucima. To ¢e, medutim, biti mogucée samo ukoliko
svoj prirodni okoli§ o¢uvamo i odrZzimo dostojnim Zivota i bogatim do-
zZivljajima. Pretpostavka za to je ekoloski zaokret. Ovim je jasno da je
nas pristup doduse antropozofski, ali da odgovornost prema okoliSu u
njemu igra srediSnju ulogu.
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1. Znacenje prirode za slobodno vrijeme i turizam

1.1. Povijesni pregled

Strah Covjeka od netaknute prirode stari je fenomen. Koliko god da su
ljudi sami sebe smatrali dijelom prirode, nije im padalo na pamet izla-
gati se opasnostima i strahotama mora i planina. Samo onaj tko je na
to bio prisiljen iz vojnickih, administrativnih ili komercijalnih razloga,
upucivao bi se u ta negostoljubiva podrucja. Na ovu opcu procjenu na-
dovezalo bi se i estetsko vrednovanje, koje bi po analogiji ispadalo ne-
gativno (Spode, 1987, str. 3.).

Na primjeru Alpa vidljivo je kako su se ljudske predodzbe i stav
prema prirodi mijenjali tijekom vremena. Dugo vremena putnici uop-
¢e nisu spominjali alpski prostor ili su ga spominjali u negativnom
kontekstu. Luther u svom Dnevniku putovanja u Rim, primjerice, ni
jedan jedini put ne spominje prelazak preko Alpa. Dvoranin Julius
Bernhard von Rohr pisao je godine 1739. o Gornjem Harzu, za koji
kaze: "... da ima pomalo mracni, divlji, zastrasujuci i neugodan izgled.
U nekim mjestima iznad sebe ne vidiS niSta osim neba, a oko sebe
straSne planine i provalije." (citat prema Spodeu, 1987., str 3-4.)

Vec od pocetka 14. st. u literaturi je, doduse, bilo pojedina¢nih po-
zitivnih izjava o planinama, odnosno Alpama (Petrarca, Konrad Ges-
sner). One su, medutim, dosle prerano, a da bi mogle Sire utjecati na
promjenu miSljenja. Promjena misljenja o Alpama zapocela je tek u
18. st. Zacetnikom se moze smatrati Albrecht von Haller, sa svojom
pouc¢nom pjesmom o Alpama. Ova je pjesma izrazila potpuno novo
odusevljenje prirodom koje je u osobi Jean-Jaquesa Rousseaua naslo
svoga najistaknutijeg zagovornika i brzo se prosirilo.

Sirenje ideje "povratka prirodi" u vezi je s daljnjim razvitkom drus-
tva. S jedne strane, prirodne su znanosti pomagale u razumijevanju
dotad neshvatljivih, a time i opasnih dogadanja u prirodi. Uz to je teh-
nika ljude dovela u polozaj da se smatraju gospodarima prirode. Tek
gubitkom misti¢nog i opasnog, skidanjem carolije s prirode, omoguce-
no je stvaranje pozitivnog vrednovanja prirode.

S druge strane, mladi su ljudi druStveni i ekonomski razvitak, koji
je vodio k racionalnom Zivljenju, dozivljavali kao ogranicavajuci fak-
tor. Tako su mnogi mladi pripadnici plemstva, ali i gradanski sinovi iz
Engleske i Njemacke putovali u svijet planina, nekad smatran negos-
toljubivim i zastrasujucim, kako bi tamo trazili prirodu (Spode, 1987.,
str. 5.).

Kako Haller tako i Rousseau suprotstavljali su prirodu planinskog
svijeta nemoralu i luksuzu gradova. Prema Halleru, samo je u planina-
ma istinski, prirodni Zivot. Ovaj je moralni apel doveo do toga da su
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boravci u Alpama postali dio studijskih putovanja mladih ljudi, kao Sto
su to nekad bili boravci u kulturnim srediStima Francuske i Italije
(Opaschowski, 1989., str. 66.).

Sljedeci korak u turistickom osvajanju Alpa uslijedio je uz pomo¢
alpinizma. Razliciti izvjeStaji o osvajanju vrhunaca zamijenili su dota-
daSnja istrazivanja planina, motivirana prirodnim znanostima. Straho-
te planinskog svijeta pretvorile su se u divljenje i radost. Tako se al-
pski turizam poceo pretvarati u masovni fenomen. Vec je 1823. Englez
Leslie Stephen u svojoj knjizi "The playground of Europe" upozorio
da bi se alpski krajolik uslijed "vojske planinara i sightseeing-turista
mogao pretvoriti u igraliSte i pjeSacku zonu, u turisticko sastajaliSte
Europe" (Opaschowski, 1985., str. 6.).

Izgradnja infrastrukture za Zeljeznicki, cestovni i kasnije zracni pro-
met, kao i gospodarski bum XX. stolje¢a dodatno su doprinijeli da se
ovo prorocanstvo u velikoj mjeri obistini. S jedne strane, i najudaljeni-
ja su podrucja postala dostupna, s druge strane putovanja u odabrane
centre pretvorila su se u masovni fenomen. Zahvaljujuéi najnovijem
razvitku rada, slobodnog vremena i stanovanja, ljudima su pruZeni i
motivi i sredstva za razvoj u prirodnim prostorima.

1.2. Aktualno znacenje prirode za slobodno vrijeme
i turizam

Danas se prirodi u slobodnom vremenu i turizmu pridaje veliko zna-
cenje, prije svega zbog njezine funkcije blagostanja i odmora. Priroda
ima veliku vrijednost u kontekstu provodenja odmora. Priroda je uz
to baza i kulisa za aktivnosti u slobodno vrijeme i u vrijeme godis$njeg
odmora. U vodama se moze kupati, plivati, roniti, daskati itd. Bre-
Zuljci i gore pruzaju mogucénosti za pjeSacenje, skijanje, planinarenje,
voznju brdskim biciklima, letenje paragliderima i zmajevima i jo$
mnogo toga.

Proizvodna funkcija prirode u turizmu pociva na spomenutim at-
rakcijama. To se, izmedu ostalog, vidi po tome §to je u turizmu udio
tzv. "neproduktivnog" zemljiSta najveci. Dok "produktivno" zemljiSte u
klasicnom smislu obuhvaca one povrSine koje se koriste za poljopriv-
redu, naselja, ceste itd., u "neproduktivno" se zemljiSte ubrajaju jeze-
ra, rijeke, visoke planine, alpski pasnjaci ili Sume.

Sljedeca slika prikazuje odnos produktivnog i neproduktivnog zem-
ljista u pojedinim dijelovima Svicarske. Vidi se da je u regijama, poz-
natima po atraktivnosti za turiste, udio neproduktivnog zemljista iz-
nadprosje¢an. Ova Cinjenica objaSnjava kolika je vaznost prirodnog
zemljiSta za turizam. Neproduktivno je zemljiSte, turisticki gledano,
vrhunski produktivno.
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Slika 1: Odnos produktivnog i neproduktivnog zemljista u Svicarskoj i u odabranim kantonima

»neproduktivno«
zemljiSte

»produktivno«
zemljiste

Schweiz Grabbinden  Wallis Bern Basel-Stadt

Izvor: Krippendorf, J.; Miiller, HR., 1986: Alpe - blagoslov ili nocna mora. Za razvoj tu-
rizma u skladu s covjekom i prirodom, Bern, 1986., str. 12.

Provodenje anketa medu gostima redovito potvrduje veliku vaznost
prirode za turizam. Za 90% Svicaraca "raznolika i nedirnuta priroda"
vazna je ili vrlo vazna, a time ima vrhunski prioritet (Miiller i suradni-
ci, 2001., str. 23.). Slicne procjene proizlaze i iz anketa provedenih u
drugim zemljama. NeoStecena priroda i lijepi krajolici postali su sredis-
nja sastavnica kvalitativno visoko pozicioniranog turizma. Tu se u blis-
koj buduénosti niSta nece promijeniti. Sve prognoze ukazuju na to da
turisti¢ka putovanja tendiraju k "zelenim" ciljevima, a budu¢nost pripa-
da onim mjestima za odmor gdje je priroda netaknuta, a krajolici Cisti.

1z ovih je rezultata jasno da se u turizmu prodaje priroda, a to zna-
¢i da se komercijaliziraju slobodna dobra poput krajolika, vode, zraka
ili tiSine. "Turizam cEesto, po pretjerano visokim cijenama prodaje ono
Sto prodavatelj besplatno dobiva jer je to naSao ve¢ gotovo na licu
mjesta: natprosjecno velik broj sunc¢anih dana primjerice, impozantan
brdski krajolik, lijepu, dugacku, bijelu pjes¢anu plazu", primijetio je
Claus Menzel (1975.).

1.3. Oneciscenje prirode uslijed slobodnog vremena
i turizma

U istrazivanju sveuciliSta Uno iz Tokia (2001.) navedeni su oneciS¢e-
nje okoliSa, sjeca Suma i turizam kao glavne opasnosti, posebice za br-
dske regije. Taj je prikaz, doduSe, vrlo pojednostavljen pa, ipak, treba
ozbiljno shvatiti viSeslojna oneciS¢enja okoliSa koja mogu proizaci iz
putovanja. Ona se mogu pojasniti pomocu lanca turisti¢kih usluga.
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Slika 2: Lanac usluga "dozivljaj godisnjeg odmora”

prije na licu mjesta kasnije

informacija i naknadna
dolazak na licu prehrana smijestaj prijevoz A zabava povratak briga o
. /animacija
mijesta gostu

Informacije
/rezervacija

materijal energija, materijal otpad tlo, otpad, | energija, ? energija energija,
zrak, buka, energija buka, zrak, buka,
materijal, materijal, materijal, tlo
tlo tlo

Izvor: viastiti prikaz

Kod davanja informacija i pri rezervaciji prije svega se troSi materi-
jal u obliku papira (prospekti). Za vrijeme putovanja u prvom su pla-
nu potros$nja energije, oneciS¢enje zraka, potro$nja materijala (odrza-
vanje prijevoznih sredstava) i zakréene prometnice. Ucinci stanovanja
i konzumiranja hrane nalaze se u podrucju troSenja zemljiSta i energi-
je, a takoder 1 otpad. Aktivnosti na licu mjesta mogu imati manju ili
vecu tezinu, ovisno o vrsti.

Hahn (1989.) je slojevite posljedice turisti¢kih aktivnosti podijelio u
Cetiri kategorije:

* mehanicki ucinci: zbijanje, otvrdnjavanje gornjeg sloja i erozija tla
kao i uniStenje vegetacije,

* intenzivno koriStenje povrsina: troSenje povrSina i promjena izgleda
pejzaza

* unos Stetnih tvari u zrak, zemlju i vodu: sagorijevanje pogonskih go-
riva, isparavanje otapala ili curenje kemijskih sredstava, otpad

* ometajuci ucinci: buka ili smrad

Jasno je vidljivo da sportske aktivnosti uzrokuju veéinu oneciséenja
okolisa. No, niti, naoko, bezazlene aktivnosti kao $to je odrzavanje vlas-
titog vrta nisu uvijek bezopasne. Jedna studija pokazuje da se u brojnim
obiteljskim vrtovima i oku¢nicama koristi previSe umjetnog gnojiva, ke-
mijskih sredstava za zaStitu bilja i herbicida (BFS, 19964, str. 10.).

Kod ovih fino rasS¢lanjenih promatranja moramo uvijek upozoravati
da je udio turizma, ne samo u lokalnim, nego i globalnim ekoloskim
problemima, znacajan, naro€ito zbog ogromne potrosnje energije pot-
rebne za postizanje mobilnosti motivirane slobodnim vremenom i turiz-
mom. U izvjestaju "Svjetska situacija" World Watch Instituta (2000.) go-
vori se 0 "dramati¢nim naznakama rastuceg uniStavanja okoliSa". Ubrza-
lo se topljenje ledenog sloja na Antarktiku, raspadanje koraljnih grebe-
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na i izumiranje vrsta. Ledena kapa koja prekriva Antarktik prema ovom
se izvjeStaju od 1950. stanjila za 42%. Tjeskobno zvuci pitanje, koliko ce
se jo$ dugo turisti mo¢i diviti mo¢nim ledenim santama Antarktika.

1.4. Povratno djelovanje na slobodno vrijeme i turizam

Veliko znacenje prirode za slobodno vrijeme i turizam daje povratnim
efektima jo§ veéu tezinu. Stetni uéinak na okoli§ naroéito smanjuje vri-
jednost prirode kao atrakcije i mjesta za odmor. Razlika u atraktivnos-
ti prirodnog okoliSa u polaziStu i odrediStu turista se izgleda smanju-
je: uslijed nagrdivanja okoliSa neprimjerenom gradnjom, uslijed zaga-
denja bukom ili zbog oneciS¢enja voda, turisticke destinacije pocinju
sli¢iti gradovima pa sve viSe i viSe poprimaju karakter aglomeracija.

Ekoloski efekti povratnog djelovanja imaju ekonomske implikacije:
smanjenje atraktivnosti uslijed Stetnih u¢inaka na okoli§ vodi k jeftini-
jim 1 manje unosnim oblicima turizma. Gubitak rentabilnosti pokuSa-
va se kompenzirati povecanjem prometa. Pojacava se karakter masov-
nosti. Nedostaje novca za prikladne mjere kojima bi se smanjio Stetni
ucinak na okoliS. Izlazak iz ovog zaCaranog kruga iznimno je tezak. U
ovom se kontekstu Cesto kaZe da turizam uniStava turizam.
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